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ESPACO DO PRESIDENTE

Qualificacao e gestao
para vencer

m em cada cinco novos desempregados do

mundo, em 2016 e 2017, sera do Brasil. A B

estimativa é da Organizacao Mundial do

Trabalho (OIT), que, em seu mais recente
relatério sobre empregabilidade, acredita que 700 mil
brasileiros se somarao ao contingente de desemprega-
dos até o ano que vem, de um total que podera chegar
a 3,4 milhdes de pessoas ao redor do Planeta. No docu-
mento, o Brasil é citado diversas vezes como exemplo de
mercado de trabalho em apuros. Segundo a OIT, econo-
mias emergentes, como a brasileira, serdo as que mais
sofrerdo com o desemprego em 2016.

N&o sao necessarios nimeros para mostrar como esta
ruim a situacdo econoémica e social do Pais. Entretanto, é
importante que se olhe para a crise, independentemente
de seu tamanho, como uma oportunidade para ajustar
e melhorar 0s nossos negocios. Sempre surgem novas
situacdes favoraveis para melhorias, e essas sdo as que temos que aproveitar.
um momento em que se deve investir na atualizacao profissional e na dedicagao
ao trabalho.

Nos, gestores, devemos nos alicercar nas melhores praticas. Diante das in-
certezas, muitas decisdes, anteriormente delegadas ou automatizadas, devem ser
analisadas e, talvez, novamente centralizadas.

Como representantes comerciais, diante de um cendrio como esse, devemos
buscar capacitacao, forca e otimismo para explorar novas representadas e merca-
dos. Em um ambiente de mais competicao pelos postos de trabalho, boa formacao
e treinamento especifico podem fazer a diferenca.

Crises sempre acontecerdo. Alternancia entre os periodos de crescimento
econémico e periodos de estagnacao ou declinio fazem parte do ciclo do mercado
financeiro. A correta postura adotada seré crucial para enfrentar os desafios.

A

Manoel Affonso Mendes

Diretor-Presidente do Confere
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Assembleia Legislativa de Santa Catarina
homenageia representantes comerciais
pelos 50 anos de regulamentacao da profissao

s 50 anos da Lei

n° 4.886, de 9

de dezembro de

1965, que regula-
mentou o0 exercicio da profissao
de representante comercial no
Brasil, foram celebrados em ses-
sao especial promovida na As-
sembleia Legislativa do Estado
de Santa Catarina, no dia 16 de
novembro de 2015.

Durante o evento, realizado
por iniciativa do deputado Ro-
drigo Minotto (PDT-SC), foram
homenageadas as entidades que

8 * Revista do Confere

atuaram para o fortalecimento
da categoria no Estado de Santa
Catarina.

Em seu pronunciamento, Mi-
notto afirmou que os represen-
tantes comerciais sao um dos
mais importantes vetores de
desenvolvimento econémico —
alavancam negdcios, medeiam
propostas e apresentam solucdes
e acordos comerciais.

O parlamentar também enalte-
ceu o Core-SC por sua atuagao na
defesa dos direitos da categoria e
protagonismo no segmento, em

nivel nacional. “A homenagem é
justa pelo conjunto de suas lutas
e suas vitdrias, seu inesgotavel
compromisso com seus filiados,
inequivoca contribuicao para o
desenvolvimento econémico e
sustentavel de Santa Catarina e
do Brasil.”

Minotto, que, a ocasido, tam-
bém foi homenageado pelo Core-
SC, anunciou que protocolou o
projeto de lei que institui o Dia
Estadual do Representante Co-
mercial, a ser comemorado, anu-
almente, no dia 9 de dezembro.



Segundo Flavio Flores Lopes, presidente do
Core-SC, apesar de transcorrido meio século
da edicdo da lei que regulamenta a atuagao
dos representantes comerciais, a busca por
reconhecimento entre a populacao ainda é
constante. “Fui, recentemente, presidente
da Associacdo dos Conselhos Profissionais
de Santa Catarina e vi o orgulho que outros
profissionais sentem das suas categorias, algo
que nem sempre existe entre nos.”

Presente a solenidade, o presidente do
Confere, Manoel Affonso Mendes, afirmou
que vem se dedicando ao trabalho incessante
de promover o reconhecimento da categoria e
que, apesar da pouca notoriedade, a classe é

Flavio Flores Lopes, presidente do Core-SC, e o deputado
estadual Rodrigo Minotto (PDT-SC)

imprescindivel para a movimentacao econémi-
ca do Pais e responsavel por grande parte da
sua prosperidade. “O representante comercial
é o distribuidor da riqueza nacional, aquele
que representa, em outros estados, 0 que é
fabricado aqui em Santa Catarina. Somos,
também, um dos maiores geradores de tribu-
tos deste Pais e, enquanto houver incentivo a
industria e ao comércio, | estara presente o
representante comercial”, destacou o presi-
dente do Confere, instituicdo homenageada.

Apbs a solenidade, os sindicatos que con-
gregam a categoria no Estado ofereceram um
coquetel aos participantes no hall de entrada
do Plenario Deputado Osni Régis.

Revista do Confere « 9
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: 0 presidente do Confere, Manoel Affonso Mendes, recebeu
homenagem do deputado estadual Rodrigo Minotto (PDT-SC)

Mais homenageados:

® Ruy Antonio Angonese, representante comercial. No sentantes Comerciais Autdnomos (Sindrecom).
inicio da década de 90, Angonese mobilizou outros
profissionais da categoria e liderou um movimento
que revitalizou o Core-SC e o Sindicato dos Represen-
tantes Comerciais da Grande Florianopolis, entidade

que presidiu durante dez anos (de 1993 a 2003). W Francisco Gomes de Oliveira, presidente do Sindicato
dos Representantes Comerciais do Norte e Nordeste

® Paulo Roberto dos Santos, presidente do Sindicato
dos Representantes Comerciais de Blumenau (Sire-
com-Vale Europeu).

® Jodo Pedro da Silva Rosa, presidente do Sindicato de Santa Catarina (Sirenorte).
dos Representantes Comerciais da Grande Flori-
anopolis (Sirecom-Grande Florianopolis). m José Antunes, presidente do Sindicato dos Repre-
sentantes Comerciais do Sul do Estado de Santa
® Carlos Anténio Borba, presidente do Sindicato dos Catarina (Sirecom-Sul SC).
Representantes Comerciais de ltajai e Regido (Sire-
com-Foz do Itajai). ® Bruno Breithaupt, presidente da Federacao do Co-
mércio do Estado de Santa Catarina (Fecomércio-
® Ruy Nuernberg, presidente do Sindicato Regional das SQ), representado, a ocasido, pelo vice-presidente,
Empresas de Representacao Comercial e dos Repre- Célio Spagnoli.

10 © Revista do Confere Fotos: Fabio Queiroz



Presidente do Core-MT
recebe titulo de Cidadao Cuiabano

presidente do Core-MT, José Pereira Filho, foi homenageado com o titulo de Cidadao Cuia-
bano pela Camara Municipal de Cuiabd-MT, no Plenario das Deliberacdes, no dia 18 de
novembro. A homenagem foi por indicacao do vereador e representante comercial Haroldo
Yukio Alves Kuzai (SDD-MT).

“Homem de imagem ilibada, honesto, bom carater e empreendedor, que vem contribuindo, de forma
significativa, para o desenvolvimento de Cuiaba como cidade progressista e de destaque regional e na-
cional”, destacou o vereador Haroldo sobre o presidente do Core-MT.

José Pereira Filho é natural de Serra Talhada, Pernambuco, mas reside na capital mato-grossense ha
mais de 40 anos, onde atua na Representacao Comercial das sequintes marcas: Bic do Brasil S/A, Pimaco
Autoadesivos Ltda., Bignardi IndUstria e Comércio de Papéis Ltda. e Canal Facil Industria e Comércio
Ltda.

“Me senti honrado e feliz por receber o titulo de Cidaddo Cuiabano. J4 sou cuiabano de coracdo e
agora, também, de direito, outorgado pela Camara Municipal de Cuiaba. Agradeco ao vereador Haroldo
Kuzai e a Camara Municipal pela homenagem. Sinto-me lisonjeado por receber do municipio que escolhi
para viver e criar a minha familia o reconhecimento do meu trabalho”, agradeceu Pereira.

O presidente Core-MT, José Pereira Filho, e o vereador e repre-
sentante comercial Haroldo Yukio Alves Kuzai (SDD-MT)

CAMARA MUNICIPAL DE

CUIABA

Titulo de

Cidaddo Cuiabang
A Camara Hun;

> P 2
Titulo ve cﬁif‘cﬁ?ﬂﬂf‘" <t o Confere % 11
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Roberto Claudio Rodrigues Bezerra, prefeito de Fortaleza, recebe presi-
dentes e diretores de instituicdes para discutir melhorias para a cidade

Presidente do Core-CE
participa de reunido com o prefeito de Fortaleza

m reunidao histérica, rea-

lizada em 8 de outubro de

2015, representantes dos

mais variados ramos de
atividade que movimentam a eco-
nomia cearense almogaram com
o prefeito de Fortaleza, Roberto
Claudio Rodrigues Bezerra, para
pleitear a reducao da aliquota do
ISS cobrada no municipio.

Além do presidente do Core-CE,
Francisco José de Oliveira Filguei-
ras, estiveram presentes ao encon-
tro: Francisco de Assis Barreto de
Sousa, presidente da Federacao das
Associacoes do Comércio, Industria,
Servicos e Agropecudria do Ceara
(Facic) e conselheiro do Core-CE;
Jodo Porto Guimaraes, presidente

12 * Revista do Confere

da Associacao Comercial do Ceara
(ACC); e José Cid Sousa Alves do
Nascimento, presidente do Sindi-
cato do Comércio Varejista e Lojista
de Fortaleza (Sindilojas), além de
diretores das entidades citadas.

Em documentos assinados pe-
los presidentes dessas instituicoes,
0s signatarios apresentaram su-
gestoes para melhor adequagao na
tributacao especifica da Represen-
tacao Comercial, com a implemen-
tacao de normas que estabelecam
tratamento isondmico entre repre-
sentantes comerciais pessoa fisica,
representantes comerciais pessoa
juridica e representantes comerciais
optantes pelo Simples Nacional.

Foram apontados os prejuizos

causados ao municipio de Fortaleza
com a evasao de empresas para
municipios da Regidao Metropolita-
na, tais como Eusébio, Maracanal
e Caucaia, atraidas pela reducao do
imposto sobre servicos de qualquer
natureza (ISSQN), de 5% para 2%.
A sugestao apresentada foi que a
aliquota para o ISS devido por esse
segmento econdmico seja reduzida
para 2%, sequindo a tributacao
adotada pelos municipios vizinhos.

"0 prefeito Roberto Claudio se
comprometeu a estudar o assunto
cuidadosamente com sua equipe
econdmica, a fim de chegar a uma
solucdo satisfatoria para todos os
envolvidos”, relata Filgueiras, presi-
dente do Core-CE.



pautam agenda do Core-CE para 2016

o dia 27 de outubro 2015, diretores e conselheiros do Core-CE reuniram-se com

representantes comerciais do Estado, com a finalidade de avaliar as acdes pro-

movidas pelo Regional e, também, discutir assuntos que preocupam a categoria.

A iniciativa foi muito elogiada pelos representantes comerciais cearenses, que

aproveitaram para parabenizar o Conselho pelas palestras proferidas em comemoragdo ao Dia

Pan-americano do Representante Comercial e pela parceria realizada com a GM, que propor-
ciona aos representantes comerciais a compra de carros com excelentes descontos.

Durante a reunido, os participantes sugeriram a promocao de seminarios e palestras em
parceria com o Confere, a criacdo de um balcdo de negdcios, realizacao de palestras proferidas
pelos proprios representantes comerciais capacitados para abordar temas de interesse da ca-
tegoria e a realizacao de cursos a distancia.

Fotos: Divulgacdo Revista do Confere » 13
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Core-MS reforca

campanha contra a corrupgao

om interacao, disposicao

e Cooperagao, represen-

tantes comerciais presti-

giaram, no dia 13 de no-
vembro, no auditério do Core-MS, a
palestra “ 10 Medidas Contra a Cor-
rupcao”, proferida pela procuradora
da Republica Damaris Baggio.

O evento foi uma realizacdo do
Core-MS e Sirecom-MS em apoio a
campanha "#CORRUPCAONAO",
iniciativa do Ministério Publico Fe-
deral brasileiro, em parceria com
a Associacao |bero-americana de
Ministérios Publicos (AIAMP).

A procuradora Damaris Baggio
declarou-se surpresa com o inte-
resse dos representantes comerci-

(=
PERKAL.COMBR
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ais. "0 simples fato de virem aqui
ja demonstra que eles tém interesse
no assunto. As perguntas que foram
feitas e a atencdo que foi dada du-
rante a palestra e, principalmente,
o comprometimento manifestado
no sentido de entrar na campanha
e contribuir com assinaturas foram
fantasticos.”

Para Damaris Baggio, os repre-
sentantes comerciais serao multipli-
cadores, passando a contribuir, sig-
nificativamente, com a campanha.
“Temos procurado nos associar as
instituicoes sérias. Até hoje, o MPF
nao fez parceria com nenhuma ins-
tituicdo que nao tivesse idoneidade;
portanto, temos nessa parceria um

ganha-ganha. Ou seja, o Sirecom-
MS e o Core-MS ganham entrando
numa campanha com o MPF, e este
ultimo ganha com a coleta de as-
sinaturas feita pelo Sindicato e Con-
selho. E a sociedade ganha com a
contribuicao desses 6rgaos.

A campanha "#CORRUPCAONAQ"
reavivou a esperanca da popula-
cao em um Pais melhor, haja vista
que as pessoas vém de um pe-
riodo de desilusdo muito grande.
Essa campanha traz um foco e
uma nova esperanca para 0s Ci-
daddos”, detalhou a procuradora.
Para mais informacdes sobre a cam-
panha, acesse 0 endereco www.
dezmedidas.mpf.mp.br.

Palestra da procuradora da Republica Damaris Baggio motiva os :
representantes comerciais a apoiarem a campanha contra a corrupcao

Divulgacao



Novo site do Core-MS
disponibiliza servicos on-line
a0s representantes comerciais

0 ar, desde o segundo semestre de 2015, o novo
site do Core-MS passou a disponibilizar, no dia 4
de janeiro deste ano, servicos on-/ine, na sessao de-
nominada “Meu Core”.

A ferramenta possibilita ao representante comercial emitir bo-
letos, certiddes, fazer sua atualizacdo cadastral e novos regis-
tros, dentre outros servicos, conforme a demanda e necessidade.
Para ter acesso, o interessado deve clicar no /ink “Meu Core”,
no portal do Core-MS, ou acessar diretamente o endereco www.
meucore.corems.org.br, clicar no /ink “Primeiro Acesso” e pre-
encher o cadastro ou digitar o seu nimero de registro ativo no
Conselho.

“0Os representantes comerciais tém manifestado interesse, de
forma expressiva, pelos servicos on-/ine oferecidos, elogiando os
investimentos feitos pelo Regional para tornar o atendimento
mais agil e acessivel. O novo portal oferece, ainda, uma melhor
organizacdo das informacdes, com design agradavel, moderno
e que valoriza as potencialidades turisticas de nosso Estado. De
facil navegagao, os representantes comerciais encontram, sem
dificuldades, o que precisam. A busca, também, foi conside-
ravelmente melhorada, com relacdo ao antigo site”, frisou José
Alcides dos Santos, presidente do Core-MS.

Uma outra inovacdo implantada é o /ayout responsivo. A téc-
nica vem ganhando for¢a com o crescimento da aquisicao de
aparelhos tecnolégicos, como smartphones e tablets, com as

Noticias:

@® coRems 2 =
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mais diversas resolucdes possiveis. Na pratica, com o design responsivo, 0 novo Site vai se adaptar ao tamanho
da tela do computador, celular, tablet, entre outros, para exibir o contetido da melhor forma.

Numa segunda etapa, o portal disponibilizara, também, o “Balcao de Negdcios”, importante espaco de di-
vulgacdo que vai beneficiar empresas que procuram representantes comerciais e os profissionais que buscam

representadas.

Revista do Confere * 15



Os representantes comerciais tém manifestado interesse, de
forma expressiva, pelos servicos on-/ine oferecidos, elogiando os
investimentos feitos pelo Regional para tornar o atendimento
mais agil e acessivel. O novo portal oferece, ainda, uma melhor
organizacao das informacbes, com des/ign agraddvel, moderno
e que valoriza as potencialidades turisticas de nosso Estado. De
facil navegacdo, os representantes comerciais encontram, sem
dificuldades, o que precisam. A busca, também, foi consideravel-
mente melhorada com relacao ao antigo si/te.

José Alcides dos Santos
Presidente do Core-MS

16 © Revista do Confere



62 CONGRESSO BRASILEIRO DE

REPRESENTANTES COMERCIAIS
—= Desafio - Integracao - Inovagao ———

08 a 10 de setembro de 2016 - late Clube - Aracaju-Sergipe

Congresso Brasileiro
de Representantes Comerciais sera em Sergipe

Estado de Sergipe sediara o préximo
Congresso Brasileiro de Representantes
Comerciais, que sera realizado de 8a 10
de setembro, no late Clube de Aracaju.
O Congresso, que € um dos principais eventos na-
cionais dirigidos a categoria, esta na sexta edigao.
Tem como objetivos esclarecer questes relevantes ao
exercicio da profissao, apresentar novas estratégias do
mercado, motivar a classe e possibilitar a troca de ex-
periéncias entre os participantes.
“Estamos em fase de desenvolvimento do evento,
que abordara, por palestrantes renomados, assuntos

Foto: Divulgagédo

demandados pelos profissionais da Representacao
Comercial. Capacitacao profissional e integracdo sao
caracteristicas desse Congresso, que € elaborado para
reunir os representantes comerciais de todo o Pais. Te-
mas das areas contabil, administrativa e juridica serao
debatidos, objetivando a troca de informac@es, atua-
lizagao de conhecimentos e o aperfeicoamento profis-
sional em seus respectivos setores de atuacao, além de
fomentar maior aproximacdo com os representantes
comerciais e valorizacao da atividade perante os di-
versos segmentos da sociedade”, informou Emerson
Natal de Almeida Sousa, presidente do Core-SE.

Revista do Confere « 17
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Justica Federal
é parceira do Core-RS
na solucao de conflitos

Por Cristian Linn Feoli
Procurador Juridico do Core-RS

endo em vista a natureza autarquica dos Conselhos de Fis-

calizacdo Profissional, nossos créditos sao equiparados aos

da Fazenda Publica, ou seja, todos aqueles que inadimplirem

com suas obrigacdes frente a entidade devem ser cobrados
nos moldes da Lei n° 6.839/80, isto é, pelo regramento que rege a
Divida Ativa da Unido — primeiro, administrativamente e, num se-
gundo passo, através do ajuizamento da competente execugao fiscal
frente ao Judiciario Federal.

A prestacdo judicial rapida, qualificada e com custos baixos para o
Estado é um desafio. Nesse sentido, é preciso pensar em alternativas
legais capazes de dar conta do incremento de demandas judiciais e
extrajudiciais, de forma que o resultado seja realmente otimizado ao
maximo.

Nessa linha de raciocinio, na qualidade de érgao de fiscalizagao
do exercicio profissional, o Core-RS tem obtido excelentes resultados
na diminuicao de seus inadimplentes, utilizando-se de um mecanismo
posto a disposicao dos entes publicos federais, pelo Judiciario Federal:
o Centro Judiciario de Solugdo de Conflitos e Cidadania (Cejuscon).

E com esse espirito de resolver as pendéncias dos inadimplentes da
entidade, gerando, por conseguinte, mais receita para o Core-RS, que,
através de nosso Departamento Juridico, estamos participando ativa-



mente do projeto Cejuscon, por meio de mutirdes
de conciliacao por todo Estado do Rio Grande do
Sul, os quais tém gerado excelentes resultados para
a entidade, tanto sob o aspecto financeiro, ja que
inimeros inadimplentes pagam seus débitos, quan-
to sob o0 aspecto de regularizacao cadastral, uma
vez que o Judiciario Federal possui muito mais fer-
ramentas e condicoes de encontrar o contribuinte
inadimplente do que nossa entidade.

Cumpre, ainda, destacar que um aspecto muito
importante e interessante para o Core-RS tém sido
as audiéncias de conciliagao pré-processuais, inter-
mediadas pela Justica Federal, nas quais o Regional,
através do sistema eletrénico de controle de pro-
cessos da Justica Federal, encaminha uma listagem
para o Judiciario, contendo inimeros inadimplentes,

com seus respectivos débitos, e o proprio Judiciario
Federal encarrega-se de intima-los, individualmente,
para que comparecam a audiéncia de conciliacao,
na propria Justica Federal, ou seja, em vez de o Con-
selho notificar administrativamente seus inadim-
plentes, o Judiciario Federal tem feito isso por nés,
0 que, por 6bvio, tem gerado um resultado acima
da média, j& que uma determinacdo de regulariza-
¢ao de débitos expedida por um Juiz Federal possui
forte poder de coercao frente ao inadimplente, além
da economicidade e eficacia para a administracdo
publica. Ressalte-se, por derradeiro, o fato de que
todo o procedimento é homologado pela Justica
Federal, 0 que traz seguranca juridica para a enti-
dade, que é 0 que sempre se busca em todos os pro-
cedimentos adotados pelo administrador publico.

J

Core-RS volta a estrada

Com novo projeto

Conexao Core-RS, novo projeto do Re-

gional gaucho, tem por objetivos estar

mais proximo da categoria, divulgar e

fiscalizar a Representacao Comercial
regionalmente. A meta inicial é visitar 200 munici-
pios, levando informacdo e prestando atendimentos
gratuitos a mais de 20 mil representantes comerci-
ais.

“Como uma ponte, ligaremos o representante
comercial ao Conselho através de encontros, oca-
sido que apresentaremos o Core-RS, a sua atividade
e os trabalhos em prol da categoria. Faremos um
tour digital pelo nosso site, mostrando a facilidade
de informacao e servicos que podem ser realizadas
através de um clique. Também teremos uma palestra

sobre a Lei n° 4.886/65 e seus aspectos juridicos, a
importancia de ser e estar registrado no Conselho
para atuar como profissional ético”, destacou Uriel
Simdes Canarim, presidente do Core-RS.

Atendimentos, tais como novos registros, baixa
de registros, atualizacao cadastral, acordos para
inadimplentes, duvidas juridicas e demais informa-
cOes, serao realizados pelo Core-RS em cada regiao,
gratuitamente.

cone )X do

CORE/RS
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m novembro de 2015, o
Core-PE e a FCAP/UPE, Uni-
versidade de Pernambuco,
firmaram convénio para

a abertura do Curso Superior Se-
quencial de Formacdo Especifica em
Gestao de Representacao Comercial.
O professor e diretor Pro Tempore
da Faculdade de Ciéncia da Adminis-
tracao Marcos Meira, e a professora
e coordenadora do Curso Superior
Sequencial Walkiria Lucia Simdes Ra-
mos, assinaram acordo de coope-
racao técnica na sede do Core-PE.
O curso ird disponibilizar 50 vagas

20 e Revista do Confere

Walkiria Llcia Sim6es Ramos, professora e coordenadora do Curso Superior Sequen-
cial de Formacao Especifica em Representacdo Comercial, e o presidente do Core-PE,
Archimedes Cavalcanti Junior, assinam acordo de cooperacdo técnica

Core-PE e Universidade de Pernambuco
implementam Curso Superior Sequencial de Formacao
Especifica em Gestao de Representacao Comercial

e terd duragao de quatro anos. As
aulas iniciarao em marco de 2016,
sob a Coordenacao Académica do
Dr. Laércio de Souza Ribeiro Neto,
Doutor em Direito e chefe do setor
juridico do Core-PE.

Para os diretores do Conselho
Adridgo Rodrigues e Douglas Lima,
essa é uma enorme conquista, pois
garante a possibilidade de aprofun-
damento nos fundamentos teoricos
da profissao, tanto para profissionais
que ja atuam ha algum tempo, como
para jovens, que passam a ter mais
uma opcao de graduacao e uma ex-

celente oportunidade de atuar, tec-
nicamente preparados, em uma das
profissdes que mais contribuem para
o desenvolvimento e crescimento
econdmico do Pais.

“A sociedade pernambucana,
que busca profissionais qualificados,
contara com mais essa oportunidade
na procura da exceléncia dos seus
profissionais. O apoio do Conselho
Regional é imprescindivel no forta-
lecimento e disseminacao do curso”,
ressaltou a coordenadora do Curso
Superior Sequencial, Walkiria Lucia
Simdes Ramos.



Prestando contas,
com transparéncia
e trabalho arduo

Por Archimedes Cavalcanti Junior
Presidente do Core-PE

ano de 2015 ficou marcado na histéria de muitos brasi-
leiros por uma grave crise moral e econdmica que trouxe
muitas mudancas ao Pais. Entretanto, no mesmo ano,
também é possivel apontar histérias de sucesso. E uma
das mais marcantes e que traz fortes motivos para comemorar é o
avanco administrativo, operacional e financeiro do Core-PE. Desde a
posse da nova gestao, em 16 de junho de 2014, a instituicdo mostrou
nao apenas numeros impressionantes como também a melhoria dos
Seus processos internos, em apenas 18 meses de trabalho, o que ga-
rantiu agilidade e eficiéncia no atendimento ao representante comer-
cial e melhor funcionamento da entidade.
O Core-PE realizou grandes parcerias e convénios, destacando-se
a parceria com a Companhia Pernambucana de Gas (Copergas), por
meio da qual contempla os registrados adimplentes com vantagens na
instalacao do kit de GNV. Outro destaque foi o convénio com a Ge-
neral Motors do Brasil, que garantiu descontos na compra de qualquer
veiculo Chevrolet, sem quantidade limite de aquisicao, atrelado a bo-
nus extras, concedidos por concessionarias locais. Pensando em garan-
tir o bem-estar do representante comercial, ainda foi realizada a par-
ceria com a Qualicorp, que trouxe beneficios exclusivos com condictes
especiais nas principais operadoras de planos de saude do Pais.
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O Core-PE participou de diversas feiras e
eventos em parceria com o Sircope, realizou
palestras sobre diversos temas de interesse
da categoria, culminando com o copatrocinio
do megaevento realizado no Chevrolet Hall,
com palestra de Jordan Belfort, o “Lobo de
Wall Street”. O papel do Conselho foi garan-
tir aos representantes comerciais descontos
e condicbes especiais de acesso ao evento,
proporcionando-lhes a oportunidade de a-
prender e aprofundar o desenvolvimento de
técnicas para aumentar seu sucesso.
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Diretoria do Core-PE

Contudo, o Conselho nao parou por ai. No
segundo semestre de 2015, foram firmados
dois convénios. O primeiro foi 0 lancamento
do curso Superior em Representacao Comer-
cial, pela Universidade de Pernambuco - FCAP/
UPE, universidade publica e de grande relevo
académico, com conceito A no MEC. O curso
conta com consultoria técnica e apoio do
Core-PE e ja esta com o processo seletivo em
andamento, oferecendo 50 vagas, com pre-
visao de iniciar sua primeira turma em marco
de 2016. O segundo convénio foi o curso para

Foto: Divulgacao



0 Ensino Médio, através do Senac-PE, que esta
sendo desenvolvido pelo Setor Nacional de Ensino
a Distancia, localizado em Santa Catarina, o curso
“Representante Comercial — Qualificacdo”, com
160 horas de carga horaria, sem limite de alunos,
pois tera abrangéncia nacional através do formato
EAD, beneficiando representantes de todo o Brasil
Ou aqueles que quiserem ingressar na profissao.
Gragas ao enorme trabalho realizado pelo De-
partamento de Cobranca e Divida Ativa, em junho
de 2014, na data anterior a posse da nova dire-
toria, existiam 438 processos administrativos; ao
final de 2015, eles somavam 11.414. O nimero
de registrados na divida ativa da instituicao, que
era de apenas 125, em 2013, saltou para 5.124
em dezembro de 2015. Tudo isso implicou, direta-

Numero de autos de infracdo
por exercicio ilegal da atividade
01/01/13 a 31/12/2015

Apartir do
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mente, a receita da instituicao, tirando a sazonali-
dade da receita do primeiro semestre, mantendo o
equilibrio e uniformidade nos 12 meses de 2015.
Também foram criados o Departamento de Fis-
calizagdo e as agbes por exercicio ilegal da profis-
sao, até entao inexistentes, que alcancou 500 autos
de infracdo, com “Acdo de Execugdo de Obrigacdo
de Fazer”, na Justica Federal, com pedido de multa
em caso de descumprimento da ordem judicial,
evitando-se a denuncia de contravencdo penal. Os
nlimeros nao negam a eficiéncia da nova equipe
que se mantém a frente do Core-PE, que, mesmo
estando em um cenario de crise econdmica e ad-
ministrativa no Pais, vem mostrando que um tra-
balho sério e transparente pode gerar excelentes
resultados e o desenvolvimento da instituicao.
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Core-SP da continuidade ao plano
de renovacao dos Escritorios Seccionais
no interior e no litoral de Sao Paulo

* Revista do Confere




empre em busca do melhor atendimento aos
representantes comerciais em todo o Estado
de Sao Paulo, o Core-SP adquiriu novos es-
pacos, mais apropriados e estrategicamente
localizados, para facilitar, cada vez mais, o acesso dos
profissionais, que passam a contar, também, com estru-
turas mais modernas e adaptadas as suas demandas.
Em 2016, trés Seccionais terao novas sedes: Campi-
nas, Sorocaba e Santos. O escritério de Campinas
encontra-se em fase final de instalacdes. Sorocaba
esta com as obras de adequacao bem adiantadas e o
processo de licitacdo de mdveis em andamento, com
previsao de inauguracao para o segundo semestre de
2016. A Seccional de Santos esta na fase inicial da lici-

tacao das obras de adequacao.

“A escolha dos locais para sediarem as novas Seccio-
nais do Core-SP, tanto as ja inauguradas como as que
estao em fase de pré-inauguracdo, é criteriosa, levan-
do-se em consideragao alguns valores, como moderni-
dade, facilidade de acesso, agradabilidade arquitet6-
nica e funcionalidade. A modernizacao das Seccionais é
imprescindivel para um atendimento adequado ao re-
presentante comercial. Trabalhamos, incessantemente,
a fim de proporcionar as melhores condic6es para que
a nossa categoria encontre, no Conselho paulista, o
local certo para desenvolver suas atividades em todo
o Estado”, assegura Arlindo Liberatti, presidente do
Core-SP.

Arlindo Liberatti, presidente do Core-SP, fala sobre a importancia da modernizacdo dos
Escritorios Seccionais, em beneficio dos representantes comerciais de todo o Estado

Fotos: Fabio Balbin@:
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Novas gestdes do Core-MG e do Sircom-MG
dao inicio a projeto inédito
de ampliacao das acdes no Estado

s projetos Core Viajante e Sircom Itinerante, concebi-

dos pelas novas diretorias do Core-MG e do Sircom-

MG, foram lancados no dia 15 de janeiro, em Juiz

de Fora. A iniciativa é inédita e tem como objetivos
valorizar a categoria em todo o Estado de Minas Gerais e tornar
as entidades mais proximas dos profissionais. Outros desafios dos
projetos sao reduzir a inadimpléncia da categoria junto a entidade
e, ainda, atrair novos registrados ao Conselho, assim como novos
associados ao Sindicato.

O evento, realizado em Juiz de Fora, contou com a presenca
qualificada de profissionais das areas contabil e juridica da cidade,
assim como representantes comerciais da regiao e outros convi-
dados. A ocasido, foram realizados debates com a participacio
de diretores e do procurador do Core-MG, Pedro Paulo Garcia de
Carvalho, sobre a realidade do segmento e propostas de acao para
maior interiorizacdo das entidades.

O municipio abriga uma das seccionais mais antigas do Core-
MG; por isso, deve passar a contar com uma sede propria, a exem-
plo de Belo Horizonte e Uberlandia. De acordo com a diretoria do
Core-MG, a concretizacao desse projeto dependera da disponibili-
dade orcamentaria para 2016 e da realizacao de todo o processo
licitatorio necessario.

Os projetos Core Viajante e Sircom Itinerante devem ser levados

Antdnio José Maciel Ribeiro, diretor-secretario do Core-MG; Alvaro Alves Nunes
Fernandes, presidente do Core-MG; e Pedro Paulo Garcia de Carvalho, procurador do
Core-MG, apresentam novo projeto do Regional
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as principais cidades de todas as regides do Estado até o fim da atual gestao do Core-MG
e do Sircom, liderados pelo novo presidente das entidades, Alvaro Alves Nunes Fernandes.
A primeira regido a ser envolvida na iniciativa é a Zona da Mata, e 0 proximo evento deve
acontecer em Uba, onde ha uma forte presenca de representantes comerciais devido a
importancia da regido para a economia mineira, especificamente no setor moveleiro.

“Dessa forma, os profissionais do interior terdo oportunidade de conhecer melhor a re-
alidade do Conselho e do Sindicato, ter uma nogao mais ampla e precisa sobre o potencial
de acdo das entidades, além de se informarem, também, sobre tudo o que tem sido feito
em prol da categoria”, frisou Alvaro Alves Nunes Fernandes, presidente do Core-MG.
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Diretoria do Core-PA

g

Core-PA inaugura delegacias

Regional comemora grandes conquistas de 2015

presidente do Core-PA, Francisco Omar Fernandes, e sua diretoria vém realizando uma gestao
de desenvolvimento extensivo, com o objetivo de oferecer maior conforto ao representante
comercial.

"0 Para é a sequnda maior regiao do Brasil em territdrio, portanto, sentimos a necessidade
de fazer o mapeamento regional e, assim, garantir um atendimento acessivel e de qualidade, instaurando,
em junho de 2015, a delegacia de Santarém para auxiliar os municipios de Altamira, Itaituba, Monte Alegre,
Obidos, Alenquer, Juruti, Uruara, Marcolandia, Placas, Porto de Moz, Belterra e Rurdpolis, Oriximiné e Terra
Santa”, afirmou Omar.

Também, no ano de 2015, foi criada a Delegacia de Marabé para receber demandas dos municipios de
Abel Figueiredo, Agua Azul do Norte, Bannach, Bom Jesus do Tocantins, Brejo Grande do Araguaia, Breu
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Branco, Canaa dos Carajas, Conceicao do Ara-
guaia, Cumaru do Norte, Curiondpolis, Dom
Eliseu, Eldorado dos Carajas, Floresta do Ara-
guaia, Goianésia do Parg, ltupiranga, Jacunda,
Maraba, Nova Ipixuna, Novo Repartimento,
Ourilandia do Norte, Palestina do Para, Para-
gominas, Parauapebas, Pau d'Arco, Picarra,
Redencao, Rio Maria, Rondon do Para, Santa
Maria das Barreiras, Santana do Araguaia, Sa-
pucaia, Sao Domingos do Araguaia, Sao Félix
do Xingu, Sao Geraldo do Araguaia.
“Recentemente, por determinacao do Con-
fere, assumimos o Estado do Amapa, que se
tornou mais uma delegacia do Core-PA, onde
recebe 0s municipios de Santana, Porto Grande,
Ferreira Gomes, Laranjal do Jari, Oiapoque,
Serra do Navio, Calcoene, Amapa, Cutias do
Araguary, Itaubal, Mazagao, Pedra Branca do
Amapari, Praculba, Tartarugalzinho, Vitéria do
Jari. O ano de 2015 foi marcado pelas mudan-

Funcionarios do Core-PA

cas positivas da atual gestao, pois, além das de-
legacias, foram criados os setores Juridicos e de
Gestao de Pessoas, estruturacao e enquadra-
mento do plano de cargos e saldrios, assim
como realizado o Concurso Publico para vagas
administrativas e operacionais, com 0 ingresso
de seis empregados publicos. Nossa missao é
continuar o trabalho de exceléncia nas delega-
cias e padronizar tanto a estrutura fisica quan-
to os procedimentos institucionais, bem como
aproximar, cada vez mais, o representante co-
mercial do Core-PA", pontuou o presidente do
Regional.

Uma outra preocupacao da diretoria foi deixar o
site do Conselho mais interativo, sendo feita uma
reengenharia na pagina, para oferecer maior co-
modidade ao representante comercial para emis-
sao de boletos, dentre outros servicos. A questao
visual, também, foi prerrogativa na reestruturagao,
tornando o sife mais atrativo e dinamico.
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Paulo César Nauiack
é reeleito para a presidéncia do Core-PR

m pleito eleitoral realizado pelo Sirecom-PR, no dia 20 de novembro de 2015, foram
eleitos os conselheiros da nova diretoria do Core-PR para o triénio 2016/2019. A eleicao,
com chapa Unica, reconduziu Paulo César Nauiack a presidéncia da entidade, por unanimi-
dade.

A assistente juridica do Confere, Beatriz Lopes Barros, auxiliou para que todos os procedimentos
realizados pelo Sirecom-PR garantissem uma eleicao democratica, transparente e em conformidade
com a legislagao.

"0 pleito para composicao da nova diretoria do Core-PR transcorreu dentro da normalidade
esperada, tendo sido observadas e cumpridas todas as exigéncias das normas legais e estatutarias
que regem os procedimentos eleitorais”, declarou Beatriz.
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O presidente do Core-PR, Paulo César Nauiack, ao comentar sobre a sua reeleicao,
agradeceu o voto de confianca que os representantes comerciais do Parana depositaram na
diretoria eleita, unanimemente, para dar continuidade ao trabalho que tem como uma de
suas principais metas a valorizacao da Representacao Comercial.
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Crise nao afeta
consumo de cafezinho

no

BRASIL

Mercado de graos especiais cresceu cerca de 20% nos
ultimos anos. O café nao é um produto sazonal; por

ISSO, Seu consumo é consistente ao longo dos anos

Brasil é responsavel por
1/3 do café produzido
no mundo, e boa parte
dos graos de qualidade
tem se mantido no mercado interno.
Apaixonado pela bebida, que estd
presente em 98% dos lares, o brasi-
leiro esta procurando os graos espe-
Ciais mesmo em tempos de crise —
tanto que esse mercado Cresceu cerca

de 20% nos Ultimos anos. Para ter
uma ideia, em 2014, o consumo per
capita chegou a 6,4kg de café torrado,
enquanto, em 2012, esse valor era de
4,98kg per capita. O Brasil é o maior
produtor e exportador mundial de café
e 0 segundo no mercado consumidor
(atrds apenas dos Estados Unidos).
Acesso a informacdes e expansao
das cafeterias sao alguns dos fatores
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que contribuem para a qualificacdo do publico e motivam parte dos 300 mil
pequenos produtores a investir nos graos com maior valor agregado, que lhes
podem trazer mais lucratividade. Enquanto 1kg de café commodity é vendido
entre R$10 e R$25, os especiais saem por valores entre R$30 e R$100. E po-
dem chegar a muito mais em concursos e leildes internacionais.

De todo o café consumido no Pais, 36% sao feitos fora do lar, o que estimula
nao s6 o surgimento de novas cafeterias especializadas (ja sao mais de 3,5 mil
espalhadas pelo Pais), mas também a qualificacdo do servico da bebida em res-
taurantes, padarias e outros pontos de venda. Também se percebe, nos ultimos
anos, o crescimento do consumo dos cafés em capsulas: nos dltimos 12 meses,
elas ganharam mais 50% de mercado.

<
[ 2
_ 04

34 « Revista do Confere



0 Brasil é responsavel
por 1/3 do café
produzido no mundo

Revista do Confere * 35



© 0000000000000 000000000 00

SEGMENTO

) © 06 0060000000000 000000 00 0 00

e e o000

De acordo com a Associacao Brasi-
leira da IndUstria do Café (Abic), o con-
sumo da bebida fora de casa aumentou
307% nos ultimos oito anos. Conse-
quentemente, o negocio de cafeterias
tem crescido bastante em todo o Pafs,
mostrando-se bastante rentavel.

A Associacdo ressalta a tendéncia
de procura por formas de preparacao
em monodoses, isto é, cafés prepara-
dos na hora, em uma Unica xicara. Sao
0Ss expressos, os cafés em sachés, as
capsulas e os preparados em coadores
e filtros de dose Unica, que se dissemi-
nam rapidamente nas cafeterias.

No lar ou fora dele, os brasileiros,
além de estarem consumindo mais Xxi-
caras de café por dia, estao diversifi-
cando as formas da bebida durante o
dia, adicionando ao café filtrado, con-
sumido habitualmente nos lares, tam-
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bém os expressos, cappuccinos e outras
combinacdes com leite. Observa-se um
crescimento significativo dos chamados
cafés especiais: gourmet, descafeinado,
organico e de regido certificada.

O mercado de café em capsula tem
recebido muitos investimentos em tec-
nologia, principalmente nas maquinas
usadas para preparo das capsulas. Sao
Paulo e estados da Regiao Sul concen-
tram 53% das vendas, mas as empre-
sas que atuam nesse segmento espe-
ram um crescimento de até 20% dos
lares nos proximos 10 anos.

A perspectiva de aumento no setor
é confirmada pelo anidncio de dois
grandes investimentos na cidade de
Montes Claros (MG) para construcao
de fébricas de producdo de capsulas
no Pais, com a previsao de recursos de
R$ 285 milhdes.




Pesquisa mostra que
a forma tradicional de fazer café, com
garrafa e filtro, ainda é o mais popular

Segundo pesquisa encomendada pela Abic, a forma tradicional de fazer café (com
garrafa e filtro) ainda é a mais popular. Cerca de 84% dos consumidores preparam o
café filtrado, enquanto 4% declaram preparar o produto em monodoses ou capsulas.
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Sustentabilidadg.

no COMIERCIO

a um bom tempo, a sus-
tentabilidade ndo é mais
assunto restrito as in-
dustrias ou as grandes
empresas. Lojas, lanchonetes, bares e
pequenos mercados também tém sua
parcela de responsabilidade ambien-
tal. Como vitrine dos novos habitos de
consumo e transformacdo socioambi-
ental, o setor varejista mostra-se, cada
vez mais, um interlocutor importante

no campo da responsabilidade social
e da sustentabilidade.

Muitas ideias, ja em pratica no co-
mércio europeu, estao se disseminando
pelo varejo brasileiro. O comércio jus-
to, a reducdo da emissao de carbono,
o destino das embalagens, residuos e
detritos e o controle dos recursos hidri-
cos sao algumas dessas solugoes.

No entanto, ainda mais pode ser
feito. Pela sua capilaridade e intensa
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relacdo com os consumidores,
0 varejo apresenta um leque de
opgdes em aberto para assumir
sua responsabilidade frente
a uma série de assuntos rele-
vantes para a sociedade e para
a sobrevivéncia do seu nego-
cio, com grande oportunidade
de se beneficiar das atitudes
sustentaveis como diferencial
competitivo. Por sua caracteris-
tica de agente intermediario na
cadeia produtiva, o varejo pode
dar uma contribui¢ao muito sig-
nificativa no campo da sustenta-
bilidade.

As empresas varejistas tém
a possibilidade de influenciar
diretamente seus fornecedores
para que sejam parceiros de
suas iniciativas  sustentaveis.
Podem estimular parceiros a
sequir critérios de fornecimento
que levem em consideracao o
respeito a legislacdo fiscal e
trabalhista, favorecendo a er-
radicacdo do trabalho infantil e
escravo da cadeia produtiva. O
varejo, também, pode estimular
que os produtos comercializa-
dos dos fornecedores ndo sejam
provenientes da exploragao pre-
datoria dos recursos naturais.

A preocupagao com 0 meio
ambiente, além de uma condicao
do mundo atual, é uma exigén-
cia dos clientes. Hoje em dia, 0s
brasileiros estdao preocupados

40 o Revista do Confere

com 0 meio ambiente e pa-
gariam mais caro por produtos
sustentaveis. Essa é a conclusao
do estudo “O que motiva o0s
consumidores do mundo”, di-
fundido pelo IBOPE. Segundo a
pesquisa, 69% dos brasileiros
afirmam que pagariam mais por
um produto inofensivel ao meio
ambiente, ficando atras ape-
nas da Republica Dominicana
(83%), Equador (74%) e China
(71%) — percentuais bem aci-
ma da média mundial, que é de
45%.

O varejo de alimentos pode
converter em vendas essa dis-
posicao do consumidor brasi-
leiro de diversas formas. Trés
agoes, entretanto, tém se desta-
cado quando o assunto € a res-
ponsabilidade ambiental dos
estabelecimentos: a reducdo do
desperdicio de comida no pre-
paro das refeicdes; a utilizacdo
de produtos organicos, que nao
recebem agrotdxicos durante
seu cultivo; e o comércio justo,
quando o empresario obtém
seus produtos de pequenos for-
necedores da regiao onde atua,
reduzindo os impactos do trans-
porte e valorizando 0s pequenos
produtores de alimentos. Com
essas atitudes, os empresarios
respeitam o meio ambiente e
atraem mais clientes.

A atencdo, o respeito e 0

cuidado pelo meio ambiente
deixaram de ser oportunidade
e tornaram-se condicao. Hoje,
as principais varejistas mundi-
ais ja possuem politicas claras
e definem o posicionamento de
seus fornecedores, fazendo-os
se adequarem nao sé as suas
necessidades como, também,
principalmente, as necessidades
das sociedades mundiais. No-
vos procedimentos de produ-
¢ao, processamento e transporte
estao surgindo e mudando os
processos empresariais. Todos
os integrantes da cadeia de
producdo e venda sabem que
a sustentabilidade vai tornar-se
exigéncia basica para garantir o
acesso ao mercado de consumo,
e 0 varejo, por ser o elo entre
fornecedor e consumidor, terd a
obrigacao de abrir essas oportu-
nidades.

O mercado brasileiro esta
nesse caminho, junto com o que
chamamos de Fair Trade, o co-
mércio justo, ético e solidario.
Sites em que o consumidor
descobre e rastreia a origem dos
legumes que esta comprando,
acbes que visam melhorar a
relacdo de trabalho e o con-
sumo sustentavel ja sao habitos
incorporados por 30% dos en-
trevistados de uma pesquisa so-
bre sustentabilidade, realizada
pelos Institutos Ethos e Akatu.



Exemplo de Praticas Sustentaveis
Capibaribe Delicatessen

a quase 20 anos, o

casal Roberto e Yolanda

Almeida possui a padaria

Capibaribe, no bairro do
Cajueiro, em Recife (PE), onde sdo
atendidas cerca de 500 pessoas por
dia. Seu estabelecimento, sélido e com
clientela fixa, sofreu com a expansao
das padarias em supermercados. Eles
até pensaram em fechar a Capibaribe.
Em vez disso, optaram por se reinven-
tar, e 0 projeto Ecopdo, do Sebrae, foi
a mola propulsora de varias melho-
rias na padaria. As medidas adotadas
promoveram mudancas na estrutura
do estabelecimento, adaptacdes nos
equipamentos, controle e reciclagem
de insumos, diversificacdo dos produ-
tos oferecidos, que ja atingem 150
itens, e a conscientizacdo ambiental
dos clientes.

Atualmente, a Capibaribe Delicates-
sen possui uma area de 110m?, onde,
além da confeitaria, sao servidos café
da manha, almogo e jantar. Ao com-
prar paes no sistema de autosservico,
por exemplo, o cliente pode escolher
usar sacolas de papel que tém tama-
nhos variados, para 4, 6, 8 ou 20 paes,

Fontes: www.varejista.com.br e Sebrae

de acordo com a necessidade de cada
consumidor. Também h& embalagens
retorndveis a disposicao, e elas vém
ganhando cada vez mais adeptos.

A érea de producdo da confeitaria
foi ampliada, facilitando o trabalho
dos empregados e tornando mais agil
a fabricacdo dos produtos. As maqui-
nas de fazer pao foram adaptadas
para evitar o desperdicio da farinha
de trigo. A economia é de pelo menos
15% do produto — atualmente, 20kg
é suficiente para produzir 1.000 paes
franceses.

0 uso do oleo para fritura também
passou por mudancas: as latas conven-
cionais de 900ml foram substituidas
por baldes de 15kg. Além disso, é adi-
cionada agua na fritura, o que reduziu
ainda mais o uso do 6leo, tendo como
efeito pratico e positivo a producdo de
alimentos mais saudaveis. Todo o 6leo,
cerca de 50 litros por més, é vendido a
uma empresa recicladora que o trans-
forma em sabao.

As economias e mudancas fisicas
no estabelecimento permitiram a re-
novacao da padaria e um aumento
nas vendas em cerca de 20%.
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Como manter as contas
d Pagadrl € receber

sob controle?

abia que simplesmente adotar

a postura de manter as con-

tas a pagar e a receber sob

controle j& organiza e reduz
bastante os riscos relacionados a uma
ma gestdo financeira em qualquer em-
presa? Por isso, se vocé quer assegurar
um bom controle das contas do seu
negdcio, mas nao sabe sequer por onde
comegar, vale adotar algumas medidas
basicas.

Uma conta a pagar nada mais é que
uma obrigacao financeira qualquer as-
sumida pela empresa — que pode ser
relativa as contas de agua, de luz e de
telefone, assim como ao aluguel e muito
mais. No entanto, 0 que muitas vezes
acontece é que, por mais que as empre-
sas possuam o dinheiro para quitar tais
obrigacbes financeiras, ndo tém orga-

nizacao e planejamento suficientes para
colocar tudo devidamente em dia.

J4, se vocé nao sabe ao certo o que é
uma conta a receber, vale dizer que esse
direito esta relacionado aos ativos que
a empresa tem a receber, normalmente
advindos de vendas a prazo. Esse é, por-
tanto, um dos maiores bens de qualquer
negdcio. Independentemente do motivo,
deixar de receber esses pagamentos ou
cobrar os clientes de forma indevida
gera péssimas consequéncias.

Uma vez que ndo manter as contas
a pagar e a receber sob controle pode
causar grandes problemas e prejuizos
para a empresa, é fundamental que o
responsavel pelo setor financeiro do
negdcio faca um bom planejamento
para evitar, assim, dores de cabeca no
futuro.
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LIMITE AS DiVIDAS A REALIDADE DA EMPRESA

uitas vezes, a empresa acaba contraindo um montante maior de
dividas para investir em algum item ou servico, achando que, no
futuro, essa aplicacdo sera recompensada. Porém, como ndo se

pode ter certeza desse retorno, o melhor é nem sequer arriscar,
evitando, assim, maiores problemas.

m bom planejamento financeiro empresarial deve incluir um fluxo

de caixa organizado, englobando todas as contas a receber, assim

como 0s gastos e 0s pagamentos futuros do negécio. Isso porque

a falta de conhecimento sobre o préprio empreendimento acaba

tornando-se um dos piores problemas que as empresas podem ter que encarar.

Nesse contexto, uma boa dica é contar com softwares que o auxiliardo,

avisando quando a data do pagamento estiver se aproximando. Assim, o

empreendedor estara sempre ciente de tudo que acontece na parte financeira
do seu negdcio, deixando uma margem bem menor para falhas.
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EVITE JUROS E ANTECIPE OS PAGAMENTOS

a parou para pensar que eventuais multas e juros podem multiplicar
exponencialmente as contas a pagar ao final de cada més? Por isso, para
ndo perder parte de seu orcamento nessa reparacao, faca absolutamente
de tudo para quitar seus débitos sempre nas datas corretas. Além do
mais, vale ressaltar que é mais que possivel obter descontos em algumas contas
quando o pagamento é antecipado. Dessa forma, além de a empresa poupar
dinheiro, também ficara com uma boa reputacao perante seus fornecedores.

4 RENEGOCIE SUAS CONTAS A PAGAR

0 manter as contas a pagar e a receber sob controle, é muito provavel
que a empresa consiga perceber que ndo serd capaz de pagar as
contas devidamente. Sabendo disso, o melhor é nao perder tempo,
e procurar renegociar o valor o mais rapidamente possivel. Lembre-
se de que atrasar 0s pagamentos s6 fara com que os gastos e as preocupagdes
aumentem.
Quando o gestor financeiro ndo consegue controlar 0s gastos e pagamentos
da empresa, as chances de surgirem problemas sao enormes. Manter as contas
a pagar e a receber sob controle prolonga a salide do seu negdcio!
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Indispensabilidade do pagamento
de anuidade aos 6rgaos de
fiscalizacao profissional

pelas empresas optantes
pelo Simples Nacional

Por Izaac Pereira Indcio
Procurador-geral-adjunto do Confere

em duvida, o Regime Especial Unificado de Ar-

recadacao de Tributos e Contribuicdes Devidos pe-

las Microempresas e Empresas de Pequeno Porte

- Simples Nacional, também conhecido como “Su-
persimples”, instituido pela Lei Complementar n® 123/2006,
constitui significativa conquista das micro e pequenas em-
presas, ao unificar a forma de apuracdo e recolhimento de
impostos, enumerar aqueles em relacao aos quais deve ser
observada a legislacao aplicavel as demais pessoas juridi-
cas, além de conceder dispensa do pagamento das demais
contribuigdes instituidas pela Unido.




4 N

Com relacao a dispensa, numa interpretacao sistematica do nosso orde-
namento juridico, o art. 149 da Constituicao Federal traz a previsao genérica
de todas as contribuicdes instituidas pela Unido, inclusive as de interesse das
categorias profissionais, que, em tese, estariam alcancadas pela dispensabili-
dade prevista no § 3° do art. 13, da referida norma complementar, como
defende outra vertente doutrinaria.

Contudo, com a devida vénia, ao nosso ver, entendimento nesse sentido
deve ser observado com cautela, ndo podendo significar interpretagao defini-
tiva sobre a matéria.

Em que pese a anuidade cobrada pelos conselhos profissionais ser com-
pulséria, possui ela natureza juridica de “contribuicao parafiscal”, de acordo
com a jurisprudéncia dominante, e do proprio Tribunal de Contas da Unido, ao
qual tais 6rgaos tém o dever de prestar contas, como se verifica a sequir:
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“Os conselhos de fiscalizagdo do exercicio
profissional tém natureza autdrquica, arreca-
dam e gerenciam recursos publicos de natureza
parafiscal, estando sujeitos as normas de admi-
nistracdo publica e ao controle jurisdicional do
TCU. E certo que, apesar da natureza publica dos
conselhos e dos recursos por eles arrecadados, es-
ses entes nao integram a Administracao Publica e
tampouco os seus gastos estao incluidos no Or¢a-
mento Geral da Unido, dadas as prerrogativas es-
peciais que detém. Contudo, criados por lei para
o exercicio de funcdo publica (art. 5° inciso XllI;
art. 21, inciso XXIV, e art. 22, inciso XVI, da Cons-
tituicao Federal), regem-se pelas regras de direi-
to publico, sendo os conselhos de fiscalizacdo
profissional submetidos as normas e principios da
Administracdo Publica.” - Acérdao TCU 341/2004
— Plenario.

“A respeito dos conselhos de fiscalizacdo de
profissées requlamentadas, a farta jurisprudén-
cia desta Corte é no sentido de que tais entidades
tém natureza autadrquica sus generis; arrecadam e
gerenciam recursos publicos de natureza parafis-
cal; sujeitam-se aos principios constitucionais
aplicaveis a Administracao Publica; integram, por
forca constitucional e legal, o rol dos jurisdicio-
nados deste Tribunal; estdo obrigados a realizar
concurso publico previamente a contratacao de
pessoal;, e devem observar a licitacdo prévia para
as obras, servicos, compras, alienacées e loca-
¢bes.” - Acordao TCU 2.562/2008 - Plenario.



-

Nesse sentido, destaca-se, também, o Mandado
de Seguranca n° 21.797-9, julgado pelo Supremo
Tribunal Federal, em 09.03.2000, no qual se firmou
o entendimento acerca da natureza autarquica dos
Conselhos responsaveis pela fiscalizacdo do exerci-
cio profissional e, ainda, que as contribuicdes cobra-
das sdo contribuicdes ditas parafiscais ou mesmo
contribuicbes corporativas, com carater tributario.

Como se depreende, ndao ha duvida quanto a
parafiscalidade da contribuicdo em apreco, que
consiste na atribuicao da sua titularidade pelos en-
tes fiscalizatorios, para o custeio de suas proprias
finalidades institucionais, diferentemente do tribu-
to, cuja receita é destinada a ente politico detentor
da competéncia tributaria.

Com efeito, a contribuicdo social, de nature-

za parafiscal, constitui uma imposicao tributaria
paralela ao sistema fiscal, pois objetiva custear
encargos que nao sao proprios da administracao
publica stricto sensu, mas, sim, de interesse das
categorias profissionais ou econdmicas, nao sendo,
desta forma, afetada pela dispensa prevista pelo
referido regime simplificado.

A proposito, o Tribunal Regional Federal da 1°
Regido, na vigéncia da Lei n® 9.317/96, que em seu
art. 3°, § 4° previa: “A inscricdo no SIMPLES dis-
pensa a pessoa juridica do pagamento das demais
contribuicoes instituidas pela Unido”, decidiu pela
indispensabilidade do pagamento de anuidade aos
conselhos profissionais pelas pessoas juridicas,
optantes pelo SIMPLES, ante o seqguinte entendi-
mento:

“(...) @ manutencao da tutela coloca em risco a propria existéncia da autarquia,
que tem nas anuidades a sua maior fonte de receita. Como reforco, anoto decisdo
da Presidéncia desta Corte, datada de 07/08/2006, (publicada no DJ em 15/08/2006)
ao julgar a Suspensao de Seguranca n° 2006.01.00.024585-0/PA: “Como se sabe,
as corporacées profissionais, embora tenham natureza autdrquica, distinguem-se
por prover sua receita de contribuicées anuais, taxas e multas pagas por profis-
sionais que atuam em atividades a elas relacionadas. (...) A decisdo de 12 Instan-
cia, que conclui, em juizo de cognicao sumaria, que os associados da impetrante,
optantes do ‘SIMPLES’, ndo estdo obrigados ao pagamento das contribuicées ins-
tituidas pelo Conselho Profissional, afigura-se-me, a principio, precipitada, pois
podera inviabilizar atividades dessa corporacdo, uma vez que nao esta sujeita ao
recebimento de verba da Unidao”.
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Mais recentemente, o Juizado Especial Federal do Rio Grande do Sul, nos autos do processo
n® 28.2011.404.7100/RS, em que a autora, empresa de pequeno porte, pretendia a declaracao de
isencao do pagamento de anuidades ao Conselho Regional de Contabilidade, por ser optante do
Simples Nacional, com fulcro no art. 13, § 3° da Lei Complementar n°® 123/2006, assim decidiu:

“(...) A parafiscalidade caracteriza-se pela delegacao
da capacidade tributdria, cabendo ao ente parafiscal o
exercicio da sujeicdo ativa. Essa delegacao retira seu sen-
tido da afetacdo das receitas geradas pela cobranca da
contribuigédo, (...) Por isso, a Unido, ainda que titular da
competéncia tributadria, cabe tdo somente a criacdo do
tributo, o que se esgota com a edicao da lei instituidora.
Diante desse quadro, (...) embora instituida pela Unido, a
contribuicdo destinada a drgéos de fiscalizacdo de profis-
sées distingue-se das contribuicées que revertem ao te-
souro publico por orientar-se para destinacdo especifica,
vinculando-se ao ente ao qual delegada a condicao de
sujeito ativo e a suas finalidades institucionais.”

“A condicdo de microempresa elou de empresa de
pequeno porte inscritas no SIMPLES, no entanto, nao
isenta as impetrantes do pagamento de contribuicoes
para o Conselho de Classe respectivo. A Lei Complementar
n® 123/2006 (assim como a Lei n°® 9.317/96, antes dela), ao
isentar as empresas inscritas no SIMPLES do pagamento
das demais contribuicées instituidas pela Uniao, refere-se
a contribuicbes e tributos recolhidos para custear o Poder
Publico e nao das anuidades e taxas que revertem para a
entidade que representa a categoria profissional”
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Em sua fundamentacdo, o Juizo Federal fez mencdo, também, a decisdo de mesmo sentido do
TRF1, de cuja citacao, destacamos:

“1.(...)

2. As anuidades dos conselhos profissio-
nais tém natureza parafiscal e sdo cobradas
pelas proprias entidades autarquicas, nao se
Ihes aplicando a isencao do art. 3°, § 4°, da Lei
n°9.317/96 (SIMPLES), que trata de contribuicbes
instituidas, exclusivamente, pela Unido.”

4 )

Esclareca-se que a decisao do Juizado Especial Federal do Rio Grande
do Sul restou confirmada pela Turma Recursal, que, por unanimidade,
negou provimento ao recurso do autor.

Da mesma forma, foram rejeitados os Embargos de Declaragao
interpostos, bem como negado sequimento ao recurso extraordinario.

Interposto agravo contra a decisdo que nao admitiu o referido recurso
extraordinario, foi-lhe negado seguimento pelo Supremo Tribunal
Federal, em 31 de outubro de 2014, relatoria do Ministro Dias Toffoli.

Diante do exposto, entendemos, s.m.j., que a dispensa previstano § 3°
do art. 13, da Lei Complementar n® 123/2006, ndo afeta as contribuicbes
compulsorias cobradas pelos érgaos de fiscalizacdo profissional.
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CONSELHOS REGIONAIS

CORE-AL

Av. da Paz, n° 2014 - Centro - CEP: 57020-440 - Macei6-AL
Telefone: (0xx82) 3223-7630 / 3336-6993

E-mail: core-al@core-al.org.br ® Site: www.core-al.org.br

CORE-AM

R. Com. Clementino, n° 498 - Centro - CEP: 69025-000 - Manaus-AM
Telefax: (0xx92) 3232-0617 / 3234-8693

E-mail: core-am@core-am.org.br e Site: www.core-am.org.br

CORE-BA

Av. Tancredo Neves, n° 620 - Salas 1316 a 1321 - Condominio Empresarial
Mundo Plaza - Caminho das Arvores - CEP: 41820-020 - Salvador-BA
Telefax: (Oxx71) 3241-1087 / 3242-2673 / 3242-4307

E-mail: atendimento@core-ba.org.br e Site: www.corebahia.org.br

CORE-CE

Rua Joaquim Nabuco, n® 3275 - Bairro Dionfsio Torres - CEP: 60125-121 -
Fortaleza-CE

Telefone: (0xx85) 3272-5435 ® Fax: (0xx85) 3272-4010

E-mail: atendimento@corece.org.br e Site: www.corece.org.br

CORE-DF

SBS - Quadra 01 - Bloco K - 10° andar - Ed. Seguradoras - Asa Sul
CEP: 70093-900 - Brasilia-DF

Telefax: (0xx61) 3322-4607 / 3322-4670

E-mail: coredf@brturbo.com.br e Site: www.coredf.org.br

CORE-ES

Rua Desembargador Sampaio, n® 40 - 8° andar - Conj. 801 a 806 -
Edificio Top Center - CEP: 29055-250 - Praia do Canto - Vitoria - ES
Telefax: (0xx27) 3223-1536 / 3222-0762

E-mail: corees.vix@terra.com.br e Site: www.core-s.org.br

CORE-GO

R. 104, n° 672 - Setor Sul - CEP: 74080-240 - Goiania-GO
Telefax: (0xx62) 3086-9501 / 3281-7788 / 3086-9515
E-mail: core-go@core-go.org.br e Site: www.core-go.org.br

CORE-MA

Av. dos Holandeses, Qd 11-A, Lt 14, Edificio Century Multiempresarial, 5° andar,
sls 501, 502, 512 e 513, Ponta do Farol, CEP 65071-380, Sdo Luis-MA
Telefone: (0xx98) 3221-5022 / 3221-6046

Email: coreadm@hotmail.com e Site: www.coremaranhao.org.br

CORE-MG

Av. Bias Fortes, n° 382 - 3° e 4° andares - Bairro de Lourdes -
CEP: 30170-010 - Belo-Horizonte - MG

Telefone: (0xx31) 3071-3300 e Fax: (0xx31) 3071-3322
E-mail: coremg@coremg.org.br e Site: www.coremg.org.br

CORE-MS

R. Quintino Bocaiuva, n° 766 - Jardim TV Morena - CEP: 79050-112
- Campo Grande - MS

Telefax: (0xx67) 3321-1213 / 3047-0707

E-mail: corems@corems.org.br e Site: www.corems.org.br

CORE-MT

Av. Ipiranga, n° 645 - Goiabeiras - CEP: 78032-900 - Cuiaba-MT
Telefone: (0xx65) 3322-3090 ® Fax: (0xx65) 3624-5751

E-mail: secretaria@core-mt.org.br @ Site: www.core-mt.org.br

CORE-PA

Travessa Padre Prudéncio, n° 517 - Campina - CEP: 66017-200 - Belém-PA

Telefone: (0xx91) 3222-5826 e Fax: (0xx91) 3241-1233
E-mail: secretaria@core-pa.org.br ® Site:www.core-pa.org.br

CORE-PB

Av. Dom Pedro II, n° 815 - Centro - CEP: 58013-420 - Jodo Pessoa-PB
Telefone: (0xx83) 3241-5157 e Fax: (0xx83) 3241-5886

E-mail: core@core.org.br @ Site: www.core.org.br

CORE-PE

Av. Conselheiro Rosa e Silva, n° 2175 - Jaqueira - CEP: 52050-020
Recife-PE

Telefone: (0xx81) 2127-1400 e Fax: (0xx81) 2127-1424

E-mail: core-pe@core-pe.org.br e Site: www.core-pe.org.br

CORE-PI

R. Rui Barbosa, n® 735 Norte - 1° Andar - Centro - CEP: 64000-090
Teresina-Pl © Telefone: (0xx86) 3221-5500

E-mail: contato@coredopiaui.gov.br e Site: www.coredopiaui.gov.br

CORE-PR

R. José Loureiro, n° 746 - Gentro - CEP: 80010-000 - Curitiba-PR
Telefone: (Oxx41) 3234-5200 e Fax(0xx41) 3234- 5201

E-mail: corepr@corepr.org.br © Site: www.corepr.org.br

CORE-RJ

Av. Graga Aranha, n° 416 - 4° andar - CEP:20030-001 - Rio de Janeiro-RJ
Telefone: (0xx21) 2240-7105 e Fax: (0xx21) 2533-4257

E-mail: core-ri@core-rj.org.br  Site: www.core-rj.org.br

CORE-RN

R. Alberto Silva, n° 1280 - Lagoa Seca - CEP: 59022-300 - Natal-RN
Telefone: (0xx84) 3345-0297

E-mail: core@core-rn.org.br e Site: www.core-rn.org.br

CORE-RO

R. Rafael Vaz e Silva, n° 2656 - Liberdade - CEP: 76803-890 - Porto
Velho-RO

Telefone: (0xx69) 3224-1343

E-mail: core@core-ro.org.br e Site: www.core-ro.org.br

CORE-RS

R. Pedro Chaves Barcelos, n° 1079 - Bairro Bela Vista - CEP: 90450-010 -
Porto Alegre-RS e Telefax.: (0xx51) 3333-8550

E-mail: core-rs@core-rs.org.br @ Site: www.core-rs.org.br

CORE-SC

Av. Rio Branco, n° 796 - Centro - CEP: 88015-202 - Floriandpolis-SC
Telefax: (0xx48) 3224-0379

E-mail: core@coresc.org.br e Site: www.coresc.org.br

CORE-SE

R. Jodo Pessoa, n° 320 - Sls. 501 a 503 e 519 a 521 - Ed. Cidade de
Aracaju - Centro - CEP: 49010-130 - Aracaju-SE

Telefone: (0xx79) 3211-0808 e Fax: (0xx79) 3214-5676

E-mail: corese@core-se.org.br e Site: www.core-se.org.br

CORE-SP

Av. Brigadeiro Luiz Antonio, n° 613, 5° andar - Bela Vista -
CEP: 01317-000 - Sdo Paulo-SP

Telefone: (Oxx11) 3243-5500 e Fax: (0xx11) 3243-5520
E-mail: corcesp@corcesp.org.br e Site: www.corcesp.org.br

CORE-TO

Quadra 103 Sul, Rua SO-07 n° 19 - Plano Diretor Sul - CEP: 77015-030 -
Palmas-TO

Telefax: (0xx63) 3212-1381/3212-1388 / 3212-1326

E-mail: core@coretocantins.org.br e Site: www.coretocantins.org.br
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Dia Internacional
da Mulher

Parabéns, mulheres!

Aos poucos, as desigualdades entre
mulheres e homens vém sendo
desconstruidas para dar lugar a uma
sociedade com mais oportunidades e
direitos iguais. O Dia Internacional da
Mulher representa a luta por essa
desconstrucao, que nao ocorre em
apenas um dia do ano, e sim ao
longo dele. E uma data para recordar
que, ainda, existe um extenso
caminho pela frente, mas, também,
para celebrar as conquistas ja
alcancadas.
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www.confere.org.br



